-
e '\\:-
S i
T o

A ¥, ., & . S
HH::*_'HH % <

e

L % i
FREE ARTICLE

.
L

www.itandtelecompoland.com

Rynek telekomunikacyjny
w Polsce — perspektywy
na2010r.

Zrédto: "Rynek telekomunikacyjny w Polsce 2009.
Prognozy rozwoju na lata 2009-2013"

Styczen 2010

EPMR

PUBLICATIONS




Rynek telekomunikacyjny w Polsce — perspektywy na 2010 r.

Pawet Olszynka

IT&Telecoms Analyst

W 2009 r. wartos¢ rynku telekomunikacyjnego w Polsce zmniejszytfa sie o ponad
3%. Mimo, iz byt to pierwszy spadek w historii polskiej telekomunikacji, trudno jednak
mowi¢ o zatamaniu w branzy czy drastycznym spadku popytu na ustugi. Zdaniem
uczestnikow rynku szansa na odbicie jest juz w 2010 r.

Rynek telekomunikacyjny w Polsce zwolnit. Warto$¢ rynku ustug telekomunikacyjnych
w Polsce spadta w 2009 r. o ok. 3% do poziomu 39,5 mld zt. Rok wczeéniej rynek zanotowat
wzrost przekraczajacy 6%, a nigdy wczesniej jego warto$¢ nie zmniejszyta sie liczac rok do
roku.

Spadek wartosci rynku w 2009 r, to przede wszystkim efekt dziatan regulatora
i zwigzanych z tym cie¢ stawek za zakanczanie pofgczen w sieciach telefonii komadrkowe;.
Wptyw kryzysu finansowego na wyniki branzy byt zdecydowanie mniej istotny, choc nie sposéb
nie odnotowac redukgji wydatkéw, w tym réwniez na ustugi telekomunikacyjne, w sektorze
biznesowym.

Mimo spadku w roku 2009, na chwile obecng najbardziej prawdopodobnym
scenariuszem na kolejne lata dla rynku telekomunikacyjnego w Polsce jest odbicie i wyjscie
z negatywnego trendu. Oprdécz mniejszego niz w 2009 r. wptywu redukcji stawek MTR, na
rynek bedg mie¢ pozytywny wptyw inwestycje nowych operatoréw komérkowych w budowe
i rozwdj wiasnych sieci, jak réwniez dalsza ekspansja P4 i sieci telewizji kablowej. Stabilny
wzrost, mimo rosngcego nasycenia rynku, czeka réwniez ustugi szerokopasmowe. Z pewnoscig
tez o kolejnych klientéw internetu powalcza operatorzy telefonii komérkowej, wykorzystujac
rosngca skokowo penetracje laptopow, zaréwno w firmach jak i gospodarstwach domowych.
W przysztosci dla struktury przychodéw na rynku kapitalne znaczenie bedzie miec stopien
substytucji dostepu przewodowego przez mobilny. Na pewno rozwdj sieci, spadajace ceny
i rosnace limity transmisji danych majg znaczenie. W efekcie, szczeg6lnie w miastach, coraz
wiecej abonentéw bedzie decydowac sie na migracje tylko i wytacznie do ustug dostepowych
w sieciach telefonii komérkowe;j.

Z punktu widzenia wartosci catego rynku strategicznym segmentem jest telefonia
komorkowa. Wedtug naszych prognoz, skumulowane przychody operatoréw telefonii
komadrkowej w Polsce w 2010 r. minimalnie wzrosng, chociaz nie mozna tez wykluczy¢
kolejnego spadku. Tym bardziej, jesli dosztoby do zaostrzenia konkurencji i ewentualnej wojny
cenowej na rynku post-paid (w przypadku rynku pre-paid kolejna mocna obnizka cen jest
mniej prawdopodobna) lub niespodzianych dziatan regulatora w zakresie MTR-6w. Warto tez
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pamieta¢, ze w biezacym roku operatorzy w petni odczujg efekt nizszych wptywéw z uméw
masowo renegocjowanych przez firmy w nastepstwie kryzysu. Doktadng skale takich dziatan
jest w tym momencie trudno oceni¢. Oczywiscie konsekwencja gorszej niz prognozowana przez
nas dynamiki rynku telefonii komaérkowej mégtby by¢ spadek catego rynku ustug operatorskich
w roku 2010.

Czy wartos¢ polskiego rynku telekomunikacyjnego wzrosnie,
zmniejszy sie, czy nie ulegnie zmianie w 2010 r. w stosunku do roku 2009?

Pozostanie bez
zmian

23%

Zwigkszy sie
58%

Zmniejszy sie
19%

W oparciu o badanie przeprowadzone przez PMR w Il kw. 2009 r.
wsréd 100 najwiekszych firm telekomunikacyjnych w Polsce. E
Zrédfo: PMR Publications, 2009 www.pmrpublications.com

Nasze szacunki pokrywajg sie z opiniami przedstawicieli najwiekszych firm
telekomunikacyjnych w Polsce, ktérzy byli ankietowani przez PMR w Il kwartale 2009 r.
odnosnie sytuacji na polskim rynku telekomunikacyjnym i perspektyw na kolejne lata. Srednia
prognozowana przez respondentéw dynamika rynku ustug telekomunikacyjnych w Polsce
w roku 2009 r. wyniosta -4%. Warto zaznaczy¢, ze przedstawione prognozy byty najgorsze
od roku 2006 r. kiedy analogiczne pytanie o wartosci rynku zadaliémy respondentom po raz
pierwszy.

Respondenci byli bardziej optymistyczni w swoich szacunkach co do wzrostu rynku
w 2010 r. Prawie 60% spodziewato sie wzrostu wartosci rynku, 23% braku zmiany wartosci
a prawie jedna pigta — spadku. W sumie $rednia prognozowana dynamika na rok 2010
wyniosta 3%.

Artykut zostat przygotowany na podstawie danych zawartych
w raporcie firmy PMR pt. “Rynek telekomunikacyjny w Polsce 2009.
Prognozy rozwoju na lata 2009-2013".
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